
Dubai's Ajmal curbs expansion plansDubai's Ajmal curbs expansion plansDubai's Ajmal curbs expansion plansDubai's Ajmal curbs expansion plans
Luxury perfume firm Ajmal is delaying its European store debut by a further year and curbing its expansion strategy
because of tough market conditions. Abdulla Ajmal, deputy general manager, told the Reuters Global Luxury
Summit on Thursday the company lifted sales by 6 percent in the first quarter, driven by 27 percent growth in
Saudi Arabia, compared with the same period last year. Dubai­based Ajmal sells perfume that can cost up to 5,000
UAE dirhams ($1,361) and distributes to the Gulf region and 20 countries in Southeast Asia, Europe and the
Americas. Ten percent of business comes from Gulf ruling families while Dubai's sail­shaped luxury hotel, Burj Al
Arab, also offers Ajmal perfumes.
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